
GENUSS	

Sterneküche	
Wellness	
Zeit/Muße	
Kontempla=on	

Jahreszeiten	

Klima	

Flora/Fauna	
LandschaC	
Wandern	
Na=onalpark	

NATUR	

Balance	
Mythos	

Weite	
Wildheit	
Ursprünglichkeit	

Naturbegegnung	
Entdeckung	
Atmung	

Weite	
Harmonie	vs.	Wilderness	
Licht	

Vielfalt	
Details	
Kräuter	

Licht	
Himmel	
	

Köche	
Speisen	
Atmosphäre	

Berührung	
Entspannung	
Rekrea=on	

Verweilen	
Dialoge	
Ver=efung	

Träumen	
Philosophieren	
Welt	vergessen	

S=mmung	
Harmonie	

Raritäten	
Wunder	

LeidenschaC,	Sensibilität,	Empathie	
schmecken,	duCen,	Liebe	zum	Detail		
weiches	warmes	Licht,	Emo=on	

MARKENKERN	 INHALTE	 Themen	 Bildsprache	

Haut,	SanCheit,	Zartheit	
Mimik,	Haltung,	Blicke	
Lächeln,	Körperhaltung	

Unvergleichliche	Vesperpausen	
Zwiegespräch	
Nahaufnahmen	

weiches	Licht,	Augen	geschlossen		
Tele,	Ges=k	
Tele,	alt.	Weitwinkel,	weite	LandschaC	

posi=ve	Einsamkeit	
Umarmung	

Nahaufnahmen,	Weichzeichner	
dto.	

„Canada“,	Horizonte	
Felsen,	Borke,	Wald,	Flechten	
Natur	„befühlen“	

Natur	befühlen	und	Faszina=on	
Stücke	in	Gruppe	zeigen	
Freiheit,	Weite,	Himmel,	klarer	Blick		

Ausblicke,	Horizonte	
Spaziergang	bis	KleZern	
keine	SchlagschaZen,	lebendiger	Himmel	

„Wiesenstück“	
Makro	
Makro,	in	Hand	

Früh	morgens/abends,	nicht	miZags	
lebendig,	blau/weiß	

Sprache	

Schmeckende,	genussreiche	Adjek=ve	„sahnig	süße	Versuchung“	
duCende	Adjek=ve	„von	KräuterduC	erfüllter	Nasenkitzel“	
„ins	sanC	getauchte	Goldtöne	eines	wundervollen	Abendlichts“	

streichelnde	Adjek=ve	„wohlig	heilsame	KräCe“	
altruis=sche	Adjek=ve	„gedankenverloren“,	„innewohnend“	
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enthusias=sche	Adjek=ve	„der	beste	Schluck	ist	der	erste“	
altruis=sche	Adjek=ve	„lauschend“,	„horchend“	
Detailierende	Sprache	Adjek=ve	„im	Kleinen	entdeckst	Du	das	Große“	

„Gedanken	schweifen“,	„wenn	Denken	zu	Empfindung	wird“	
„Wenn	Deine	Welt	zum	Genussraum	wird“	
„träume	Deine	Träume,	hier	kannst	zu	Visionen	haben“	


